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1. Bitacoras de la Red aplicadas a los viajes:
Posibilidades y usos

En el mundo de la navegacion maritima, el cuaderno de bitdcora constituye
un instrumento de crucial importancia. En sus paginas, el capitdn establece las
coordinadas que definen el rumbo seguido por su embarcacion. Asi, dia a dia,

queda plasmada la ruta seguida.

Del mismo modo, desde las primeras grandes exploraciones, los viajeros han
incluido en su equipaje un diario de ruta. Bajo el duro sol del desierto o bajo
abundantes lluvias tropicales, a lomos de elefantes, caballos o dromedarios; en
viajes en tren, avioneta o barco... apuntaban las experiencias vividas en cada
una de las jornadas completadas. Realizaban anotaciones, garabateaban ma-
pas y recorridos, dibujan extrafias especies animales... De este modo, una vez
finalizado su periplo, el diario de ruta se convertia en un valioso documento
que recogia toda la informacion, las vivencias y las impresiones derivadas del

viaje.

En la actualidad, Internet ha hecho converger las caracteristicas de los cuader-
nos de bitdcora y de los diarios de ruta en los denominados weblogs o bitaco-
ras de la Red.

Se trata de espacios on-line, donde de forma inmediata y sin un elevado co-
nocimiento técnico, cualquier usuario puede construir una plataforma de di-
fusion de contenidos de alcance mundial y con amplias posibilidades en la

creacién de contenidos.

Los weblogs recuperan la filosofia de los cuadernos de bitacora permitiendo
“dibujar” itinerarios o recorridos por la Red, en los que el usuario comenta los
contenidos hallados en cada uno de estos sitios web o paradas de su viaje vir-
tual. Del mismo modo, los blogs han llevado al escenario digital la filosofia y
estructura de los diarios de ruta, posibilitando la publicaciéon de pequertias re-

flexiones a anotaciones que se archivan por dias.

El viajero encuentra, en definitiva, una herramienta altamente adaptada a la

cobertura de un viaje (real o virtual).

Ademas, el surgimiento de nuevas herramientas técnicas y la consolidaciéon de
la filosofia colaborativa, horizontal y participativa de la web 2.0 ha potenciado
el alcance de estas herramientas. Tal y como se comentara en los préoximos ca-
pitulos, las bitacoras de la Red permiten al “ciber-viajero” disponer de un es-
pacio en el que se pueden utilizar la siguiente tipologia de servicios y
contenidos:


http://www.robotwisdom.com
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Posibilidades informativas de un webog destinado al relato de viajes

IMAGEN

BLOG

GRAFICOS ENCUESTAS

PUBLICIDAD RSS COMENTARIOS

cién de sus intereses. De este modo, el usuario tiene a su alcance un conjunto
de herramientas que le permiten elaborar contenidos y espacios on-line de
gran potencial informativas y de un gran atractivo. La red de redes pone a
nuestro alcance un abanico de posibilidades creativas que hasta momento
eran muy dificiles de conseguir.

AUDIOVISUAL

REDES
SOCIALES

En cada caso, el “ciber-viajero” debe ser capaz de utilizar estos recursos en fun-

Recursos Caracteristicas y aplicaciones
Texto Inclusién de elementos textuales de diferente tipologia: Crénicas de viaje, noticias, titulares. Tablones de anuncios, etc.
Imagen Fotografias de diferentes tamafios, montajes fotograficos, clips, etc.
Audio Inclusién de archivos sonoros.
Audiovisual Publicacién de videos independientes, en diferentes tamafios y ubicaciones de la pagina, galerias de videos, etc.
Gréficos Creacién personalizadas diagramas, esquemas visuales, mapas on-line, representaciones de itinerarios, estructuras
arboreas, etc.
Encuestas Publicacién de encuestas y procesamiento de los datos derivados de las mismas.
q Elaboracién y publicacion de presentacién en powerpoint o programas similares que se pueden ubicar en
Presentaciones . . . :
diferentes puntos del Weblog y con diferentes dimensiones.
Enlaces Inclusién de enlaces a sitios web de interés tanto dentro de contenidos especificos de la bitdcora como en
apartados especificos del blog.
Publicidad Posibilidad de insertar anuncios publicitarios adaptados al disefio del blog.
RSS Uso de la sindicacion de contenidos de otros sitios web para completar y/o enriquecer el contenido de nuestra bitacora.
Comentarios Apertura de los contenidos a los comentarios y aportes de los internautas.

Redes sociales Aprovechamiento de las redes sociales existentes.
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2. Weblogs o cuadernos de bitacora de 1a Red: Concepto
y caracteristicas

En diciembre de 1997 se utilizd por primera vez el término de “weblog”.
Jorn Barger, autor de la pagina “Robot Wisdom” (www.robotwisdom.com),
fue el primero en juntar los términos “web” y “log” para dar paso al término
“weblog”. Mas tarde, en 1999, Peter Merholz acufi6 la version corta del término:
“blog”. En 2003, el Oxford English Dictionary decidi6 incluir los términos
“Weblog”, “weblogging” y “weblogger” entre sus términos.

El fen6meno de los weblogs (blogs, cuadernos de bitacora de la Red, bitacoras
on-line, etc.) es, sin duda, un fenémeno joven. La aparicion de diferentes he-
rramientas para la creacion y gestion de weblogs fue un aspecto decisivo en su
proceso de expansion. Blogger, creada en 1999 y comprada por Google en
2003, fue una de ellas. Pero jqué es y por qué es tan revolucionario un weblog?

La Wikipedia define un Weblog como “un sitio web donde se recopilan cronol6-
gicamente mensajes de uno o varios autores, sobre una tematica a modo de diario
personal. Los weblogs comparten elementos comunes, como una lista de enlaces
a otros weblogs, un archivo de entradas anteriores, enlaces permanentes para que

se pueda citar una anotaciéon o una funcién para afiadir comentarios”.

Originalmente, los weblogs se caracterizaron por presentar “recorridos” o “itine-
rarios” que realizaban usuarios anénimos por diferentes sitios web. Del mismo
modo que el capitdn de un barco apuntaba en su cuaderno de bitdcora el rumbo
o direccion seguida jornada a jornada por su embarcacion, los weblogs presenta-
ban en su fase inicial una seleccion de enlaces resultantes de los visitas realizadas
por un usuario (el responsable del weblog). Este comentaba los sitios visitados y
aporta una valoracion sobre los mismos. De este modo, los weblogs no producian
contenidos en el sentido literal del término sino que comentaban contenidos ya
existentes en la Red. Posteriormente, con el paso del tiempo, los weblogs se han
convertido en espacios on-line con diferentes usos y enfoques. Existen algunos
que siguen comentando los materiales publicados en diferentes sitios de Internet,
pero otros producen sus propios contenidos e incorporan materiales de diferente
naturaleza: textual, sonora, fotografica, audiovisual o multimedia.

El impacto de los weblogs se puede entender si tenemos en consideracion las
facilidades de creacién y gestion de estos espacios on-line. Badsicamente, el éxi-
to de los weblos se resume en las siguientes preguntas:

- ¢Le gustaria poder publicar en Internet de forma inmediata?
- ¢De manera gratuita?

- ¢(Con textos, imagenes, videos...?

— ¢Sin ser un disefiador web?

- ¢Sin dominar lo técnico...?
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En el caso de que la respuesta a las anteriores cuestiones fuera afirmativa, po-
driamos decir que un weblog es la herramienta que permite satisfacer todas
esas demandas. La estructura y las caracteristicas de un weblog se pueden de-

finir a grandes trazos mediante el siguiente esquema:

— Sitio Web: El Weblog es un espacio on-line que se ubica en la red de redes
y que, por este motivo, incorpora el conjunto de caracteristicas propias del

ciberespacio.

- Dinamico: El weblog se concibe como una plataforma on-line en la que
se publican contenidos que se van renovando peridédicamente. La faci-
lidad para renovar sus contenidos hace que se conciban como espacios
dindmicos capaces de responder de manera inmediata a los cambios de

la actualidad.

— Entradas: Los contenidos de un Weblog se organizan en entradas o
“posts”. Se trata de piezas de sentido completo o unidades de contenidos.
Cuando se publica un contenido, éste se convierte en una entrada del We-
blog. Una entrada puede incorporar: informacion textual, fotogréfica, au-
diovisual, multimedia, sonora, etc. Ademas pueden presentar encuestas

abiertas a la participacién de los usuarios.

- Orden cronoldgicamente inverso: Un Weblog suele ordenar los conteni-
dos segln la fecha de publicacion de los mismos, ubicando el mas reciente
o novedoso en primer lugar. Es decir: Del mas nuevo al mas antiguo. Los
archivos se pueden clasificar por dias, semanas, meses, afios, etc. segin de-
termine el gestor del weblog. Los contenidos mas actuales aparecen en el
frame principal y los mas antiguos se clasifican en un archivo historico,

quedando disponibles para consultas.

- Retroalimentacidn: Los contenidos del weblog (es decir, las entradas) que-
dan abiertos (salvo que el gestor decida lo contrario) a los comentarios de
los internautas que pueden aportar sus reflexiones versus lo publicado. De
este modo, el Weblog se concibe como una herramienta dialogica que per-
mite el didlogo bidireccional entre el emisor y el conjunto de usuarios que
acceden al mismo. De este modo, se originan cadenas comentarios que

confieren a la herramienta un componente interactivo de gran riqueza.

— Particulares: Aunque existen weblogs gestionados por varias personas, ge-
neralmente, el Weblog se ha concebido como una herramienta creada y

controlada por un particular.

— Multimedia: Los weblogs pueden presentar informacion de diferente na-
turaleza convirtiéndose en espacios provistos de contenido multimedia.
Existen, no obstante, audioblogs, videoblogs y fotoblogs, que se especiali-

zan en un tipo concreto de informacion.
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La estructura general de un Weblog nos permite hablar de tres grandes apar-

tados diferenciados:

CABECERA

Menu o Barra

Frame de contenidos lateral

Cabecera: Presenta el titulo del weblog. En este sentido, se recomienda que
el titulo del blog y el nombre que de la direccién web (http://...) coinci-
dan para facilitar la familiarizacioén del usuario con el espacio on-line.
Del mismo modo, es importante personalizar la cabecera mediante al-
guna foto de fondo (en el formato horizontal apaisado que presenta este
apartado) o recursos grafico para conferir al espacio on-line un caracter
mas personalizado (y diferente) y, por otro, para otorgarle una imagen
cercana a la tematica, destino, pais, viaje, etc. que presente.

Frame de contenidos: Es el apartado dinamico en el que se insertan las
diferentes entradas o posts del weblog. Los contenidos que aparecen en

el mismo se van modificando a medida que se publica nuevas entradas.

Meni o barra lateral: Es un apartado estatico que a diferencia del frame
de contenidos siempre estard visible de la misma manera. Puede apare-
cer a la izquierda o a la derecha del frame de contenidos (segin el tipo
de plantilla que seleccionemos). Sirve para incluir diferentes elementos
vinculados con la presentacion general del blog o con los contenidos

que se publiquen.
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Estructura general de un weblog

oviembre 2005
SI AIX0O PASSA ENTRE COMPANYS...

Si ja es lamentable presenciar una baralla, encara ho 8s mMes gus
aguesta es produeiy entre dos companys. Axd &5 el que va passaren U
partit de futhol de la Premier League {lliga anglesa) que enfrontava |
Mewcastle i a lAston Villa. Corria ef mimiet 73 de partit geaan de cop
volta dos jugadors del Newcastle, Kieron Dyer i Lee Bowyer, va
imiciar ta picabaralla entre ells mateicos. El lamentahle espectacley
saldar-se amb l'expulsio dels dos G .

jugadors gue arrossegaven ja
anteriorment  algun  conflicte
personal. Aguesta esperpéntica
situacia ha privat als jugadors de
disputar la final de la Copa
Anglesa gue el Mewcastle havia
de jugar ambh el Manchester
United. Efs des jugadors han
estat sancionats per fa seva
patética interpretacio def fair-play.
Tot sequit posern a la vostra disposicid wna serie de links on pode
arnpilar iz viostra Informacid. 4 més, cal ahlmar-vos a far qualseval men
de comentaris 8 proposit d'squests sitvacid de plcabaralis entre i
Jugadars que han de defensar els mateixos inferessos | que han d'ast
Units.

Ittpeiwww todofitbol.clnoticia.asp 2ld=405
httpziwww terra.com/deportes/articulodwml fox 166297 .hix

postad by Fobacid [ Ssnort @ 21:04 0 comments

17 noviembre 2005
CICLISME+DOPATGE=UN ESFORT EN PERILL

Us imagined un esport basat en molts dels principis més basics |
nohbles de l'esport el sacrifici, fa capacitat de superacio, l'estratégia, i
la intelligéncia, ef treball en equip... Un esport capag d'atraure una gran
guantitat de persones tan davant de la televisio com a peu de la carretera
durant hores i hores sense daflliv. Doncs aguest és el ciclisme, o
almenys, el ciclisme
que tothom recorda i
anhela | due poc &

About Me
Mame:Eduacid | Esport
View my complete profile

Links
% Google News
4 Edit-Me
4 Edit-Me

Previous Posts
4 51 AIX0 PASSA ENTRE
COMPANYS... Si ja és lamentabl...
4 CICLISME+DOPATGE=UN
ESPORT EN PERILL Us imagineu...
% BERNASCONI: "HABLE AL
ARBITRO DE MANERA
TRANQUILA ...
“MARTINS: "SOMOS HERMANDS
NEGROS ¥ HERMANOS BLANCOS...
4 ETO'D: "NO ME IMPORTA QUE ME
CHILLEN. LO QUE ME PR...
4 EL FAIR-PLAY D'UN ROBBIE
FOWLER QUE UN DIA VA DECI...
4 LARRY BROWN: "NI ELS
AFICIONATS HAN DE
REACCIONAR ...
4 "DEJAD DE QUEJARDS ¥ JUGAD
SI QUEREIS IGUALDAD" ...
4 "QUAN ARRIBEU AL CAMP US
TRANSFORMEU I MOSTREU COM...
4 ETO'D: "IMAGINATE COMO
TRATARAN AL CHICO DE COLOR ...

Archives

G —mere

APARTADO

Pagina Principal o home-site del Weblog, que realiza las funciones de una portada.

Caratula o titulo del weblog que presenta el titulo. Puede aparecer acompariado de un subtitulo y/o de
una explicacién a modo de entradilla que sirve para el explicar el tipo de contenidos que ofrece la

bitacora.

Post o entrada. La Ultima que se ha publicado aparece ubicada en la parte superior de la pagina. Puede

presentar texto, fotografias, videos, etc.

Informacién sobre el autor y/o gestor del weblog.

5 Seleccién de links recomendados que tiene vinculacién tematica con el contenido general del Weblog.

Listado, a modo de histérico, de los post publicados previamente. Se organizan, siguiendo la dinamica
general, del més al menos reciente.

Mas alld de estos seis grandes apartados, cabe seflalar que las plataformas de
creacion y gestion de weblogs permiten ubicar otros apartados e incluso alte-
rar el orden de los que aparecen en la barra lateral. No obstante, los sefialados
en el anterior esquema son los generales y vienen a definir la esencia general

de una bitacora on-line.
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Algunos expertos han clasificado los weblogs en tres grandes categorias o grupos:

- Personales: Se trata de verdaderos cuadernos de bitdcora en los que usua-
rios presentan sus impresiones, opiniones, etc. sobre diferentes temas. Por
lo general, su enfoque es mas proximo a la opinién que a la informacién.

- Coportativos: Se trata de weblogs que se crean “desde” la empresay “para”
la empresa. El objetivo de los mismos es actuar como una especie de boletin
interno que informe de las novedades, cursos, etc. Su aparicion viene a res-
paldar el impacto e importancia de los blogs en la medida en que las pro-
pias empresas lo han incorporado.

- Tematicos: Se trata de blogs especializados en un determinado tema. En
este sentido, han proliferado las bitacoras dedicadas a asuntos muy especi-
ficos que satisfacen las necesidades de micro-audiencias, es decir, que se

han especializado en temas muy concretos.

No obstante, esta clasificacion es tinicamente orientativa. El acelerado ritmo de
crecimiento de las bitdcoras on-line y la gran diversidad de enfoques y teméticas
de los mismos complica ampliamente la tarea de agruparlos en categorias. Por
ello, resulta mas sencillo y acertado guiarse por la definicién que Octavio Isaac
Rojas, colaborador de La Vanguardia y consultor de Weber Shanwick, hace de
un weblog: “Un blog es una persona que queriéndose comunicar”.

Estudio del ‘post’: Unidad informativa de caracter multimedia
El post, concebido como la unidad informativa de una weblog, es la pieza cla-
ve en la difusiéon de contenidos a través de una bitacora on-line. Los grandes

apartados de un post son los siguientes:

Estructura general de un post o entrada

Es el cuerpo de la entrada o
post. Puede presentar texto,
fotografias, videos, archivos
sonoros, etc. También puede
incluir enlaces, encuestas,
etc. Al igual que en el titular,
la informacion textual debe
seguir las pautas de la
escritura para Internet.

NUCLEO

Comentarios Palabras clave
En cada post, podemos Cada post debe ir
decidir si abrimos o no, el identificado con palabras
contenido a los comentarios clave que servira para
de los usuarios. En funcién clasificarlo dentro del
del contenido y del objetivo propio weblog, pero
perseguido con el mismo, también para facilitar su
sera importante abrir o no la posterior recuperacién y
posibilidad realizar localizacién en los
comentarios. buscadores generales y los

buscadores de weblogs.
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En el caso de una bitacora on-line de viajes, es importante planificar el uso de
los diferentes post o entradas. Por un lado, se ha de establecer el enfoque u ob-
jetivo de las mismas (es decir, que funcion poseeran dentro del relato del viaje)
y, por otro, se ha de trabajar el tipo de contenido que incorporaran. A conti-
nuacion, se presentan una serie de posibles usos o aplicaciones de los post en

el relato de viajes on-line:

El post en los weblogs de viajes...

Uso Momento Aplicacion

El usuario puede publicar datos o
informaciones relativas al pais visitado o por
visitar, utilizando las entradas como un
Antes, durante y/o elemento informativo del viaje. Por ejemplo:
después del viaje mapa sobre el destino, su propio itinerario
del viaje, datos socio-politicos del pais de
destino, un video anticipando el lugar a
visitar, etc.

Como noticia

Retomando el sentido propio de un diario de
viajes, el post sirve para relatar a modo de
crénica lo sucedido en cada una de las
jornadas del viaje. De este modo, los
usuarios que sigan el desenlace del periplo
podran conocer los lugares visitados, los
problemas y otros aconteceres dia a dia,
jornada a jornada.

Como crénica de la .
. Durante el viaje
jornada

Este uso serviria también en las fechas
previas al inicio del viaje para presentar el
viaje. Del mismo modo, una vez finalizado el
viaje, puede servir para darle un cierre o final
al mismo.

Se trataria de utilizar las entradas o post para
elaborar una pieza informativa, a modo de
reportaje, que pudiera incorporar texto,
videos, archivos sonoros, etc. Se puede
realizar durante el viaje, pero en la medida
en que requiere de un mayor tiempo para su
elaboracién, quizas sea recomendable
aplicar en las etapas posteriores al desenlace
del mismo.

Durante o después

Como reportaje del viaje

El post o entrada puede servir para plantear
Como herramienta Antes, durante y/o un debate (aprovechando la posibilidad de
para el debate después del viaje que los usuarios realicen comentarios),

plantear inquietudes, solucionar dudas, etc.

A partir del conocimiento de las
caracteristicas del post y de cémo se inserta
en la estructura del Weblog, cada “ciber-
viajero” podra escudrifiar otras opciones de
aplicarlo en el relato de su propia
experiencia viajera.

Otros usos

Junto a las anteriores recomendaciones recogidas en la tabla, debemos tener
presente que los contenidos de los posts o entradas pueden estar ampliados,
completados y enriquecidos por los apartados y contenidos publicados en la

barra lateral.

De todos modos, en Gltimo término, sera el propio viajero el que decida qué
uso darle a las entradas de su bitacora on-line. Es importante que este punto
quede establecido en la fase previa al desarrollo del viaje, esto es, en la etapa

en la que se planificard el tipo de cobertura que se desea llevar a cabo.
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3. La identificacion de las unidades informativas:
Etiquetas o ‘tags’

La web 2.0 (y mas concretamente la web 3.0 o web semantica) se caracterizan
porque sus contenidos estan identificados por una serie de palabras clave o eti-
quetas (‘tags’) que facilitan su clasificacion y, especialmente, su posterior re-
cuperaciéon. Con relacién a este tema es importante conocer el significado de
los siguientes conceptos:

— Blogosfera: Se trata de la comunidad formada por el conjunto de weblogs
que existen en Internet. Existen buscadores especializados en weblogs, esto
es, que inicamente aplican sus basquedas a blogs. La facilidad de creacién
y gestion de un weblog ha hecho que existan actualmente alrededor de 80
millones de bitadcoras on-line en la Red.

— Etiquetas o tags: Se trata de palabras clave que utilizan los autores de un
post para identificar su contenido antes de publicarlo en Internet. En ocasio-
nes, ademas de los autores, los usuarios pueden otorgar tags o etiquetas a los
contenidos que circulan por la Red. La etiquetas sirven para organizar los
contenidos (quedan clasificados por tematicas, categorias, etc.) y al mismo
tiempo introduce una nueva manera de acceder a ellos. Mas alla de la tradi-
cional clasificacion en secciones, el usuario puede también acceder a un con-
tenido (desde un buscador, por ejemplo) a partir de las etiquetas que le han
sido asignadas. El uso de las etiquetas ha dado lugar a unos apartados que
suelen aparecer en la barra laterales de los sitios web o acompafiando a los
contenidos. Se trata de las nubes de etiquetas. Estos apartados sirven para
sintetizar en palabras clave el contenido de un sitio web. Del mismo modo,
permiten conocer que contenidos tienen una mayor presencia y cuales han

sido més votados (y, por tanto, mejor valorados) por los usuarios.

- Folksonomia (Folksonomy): Se trata de un método de clasificacion de los
contenidos on-line que se realiza a partir de las propuestas de los usuarios.
El término es el resultado de unir la palabra “folk” (“gente” o “popular”) y
“taxonomy” (“taxonomia”, que alude al método tradicional de clasificar
los contenidos). Se aplica a textos, fotografias, videos, etc. El elemento di-
ferenciador es que los tags o etiquetas las aportan e introduce los usuarios.
En definitiva, refuerza el enfoque participativo, colaborativo y horizontal

propio de la web 2.0.

- Web semantica: Se trata de una “web de datos” que gracias al uso de me-
tadatos permita a los ordenadores realizar operaciones y procesar informa-
ciones de manera automdtica. La identificacion de los contenidos
mediante etiquetas permitird que los ordenadores apliquen relaciones, co-

nexiones, etc. entre unos y otros.
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La importancia de los “tags” o etiquetas

Identifican el
contenido del post

Palabras claves

Facilitan
busquedas y
ordenacion de los
contenidos

< Infcia

El siguiente esquema presenta una gran cantidad de post o entradas de blogs que se pu-
blican como unidades auténomas y que circulan por Internet. En la medida en que vayan
acompafiados de “tags” o etiquetas su localizacién y recuperacion serd mucho mas rapida
y eficaz.

En resumen, el uso de “tags” o etiquetas es muy importante para la clasifica-
cién de los contenidos y para la recuperacion de los mismos. Se trata de un
aspecto decisivo ya que puede determinar que nuestros contenidos sean en-
contrados con mayor o menor facilidad por los internautas. Se recomiendan
o utilizar palabras muy generales sino intentar asignar los conceptos mas cer-
canos y precisos con relaciéon al contenido publicado.
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4. Fotoblogs, videoblogs, audioblogs y moblogs:
Caracteristicas, tipologias y aplicaciones

Junto a los weblogs que dan preeminencia a los contenidos textuales, existen
una serie de bitadcoras que se han caracterizado por otorgar el protagonismo a

otro tipo de atributos informativos:

Tipo Caracteristicas En la cobertura de un viaje...

— Su contenido es basicamente Resulta interesante debido a la
fotografico. gran cantidad de contenidos

— Presentan una fotografia del dia. visuales (fotografias) que se

derivan de un viaje.

— Enla barra lateral aparecen las . ]
fotograffas publicadas Se recomienda vincularlos
anteriormente y de otros (medlar_1te.un hiperenlace) al
usuarios de fotoblogs. blog principal.

Fotoblogs — Lafoto principal puede abrirse a En el caso de desear crear una
los comentarios de los galeria fotogréfica es mas
internautas aconsejable optar por otras

. lataf herramientas mas preparadas

- Existen plataformas que para este fin (como flickr).
permiten la creacion gratuita de iendan i |
fotoblogs, aunque el ndmero de (Sje recordmen an |bn|sertar 0s |
fotos que se pueden subir esta entro Ge un weblog genera
limitado que incorpore informacién de

diferente tipologia.

— Lainformacién que presentan Resulta muy impactante por su
se ofrece mediante videos. fuerza comunicativa.

- Los videos se pueden publicar Durante el viaje puede generar
directamente desde nuestra ciertas molestias debido a que
maéaquina o bien enlazarlos desde los videos requieren de mas

Videoblogs plataformas de almacenamiento tiempo de edicién y de mas
de contenidos audiovisuales tiempo de publicacién.
(como Youtube). Se recomiendan insertarlos

— Los contenidos estan abiertos a dentro de un weblog general
los comentarios de los usuarios. que incorpore informacién de

diferente tipologia.

— Presenta la informacién Se recomiendan insertarlos
mediante pistas sonoras. dentro de un weblog general

- Suele incorporar una barra de que incorpore informacion de
control con la opciones basica: diferente tipologia.

“Stop”, “Play”, “Pause”, etc.

— Los archivos sonoros se se

Audioblogs pueden publicar directamente
desde nuestra maquina o bien
enlazarlos desde plataformas de
almacenamiento de contenidos
sonoros (como Goear).

— Los contenidos estan abiertos a
los comentarios de los usuarios.

— Se trata de blogs que se
actualizan desde dispositivos

Moblogs moviles.

- Se encuentran en una fase muy
incipiente de desarrollo.

Bitacoras de la red para el ciberviajero
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Audioblog

dotas de un taxista en Madrid - Windows In

- [ ] hetpsifiwn nillreniccupado. esfblogi 2| [45 ][ [[2]-

-

archivo  Edicion  Ver  Faworitos  Herramierkas  Ayuda

Google |G - riltreniocpado v reg) & B~ T Marcadores> & 74 bloqueadas | " Corrector ortogrifica =

2] Traduci - || Emviar a= ) [ rilbreniocupado (D) Configuracian

@ I@nil\hrenin(upadu‘es—Ané(dutas e un baxista en Madm[ ‘ i - B v @ - [rPégns - () Hermanientss «

Taxi nuevo, misma vida
S e B T AX

Cambiar un taxi por otro nuevo (més grande y espacioso) siempre reconforta:

Tnicio | Info | Contacta

Tras haber ganado el premio 20blogs del diario 20minutos, Arsenio Escolar (il cavaliere) me
propuso migrar nilibreniocupado.es al prestigioso portal web de su diario, lo cual me honrd —Categorias-—-
sobremanera (y me hinchd el ego literario cual sapo en celo). Fr et

Poemas nilibres niocupados
Dias después, los informaticos de La Coctelera (gestor web de 20minutos) en sucesivas Preguntas simpulso
conversaciones telefénicas me explicaron que, debido a ciertas complicaciones técnicas,
resultaba imposible volcar toda la informacién (disefio, fotos, textos, etc) en la nueva
ubicacién. Por otra parte, el resto de firmas que blogguean en 20minutos mantenian un
disefio uniforme (ya por todos conocide). La conclusién mas légica, pues, no podria ser otra
que iniciar un nuevo nilibreniocupado segun sus parametros técnicos.

De todos modos, pese al cambio de ubicacién, todo lo demds serd idéntico: Anécdotas,
preguntas, paemas y un par de seccones nuevas a modo de benus track.

Pese al carifio naif del presente disefio obra del genial Fernando Garcia (a la izquierda en
la_foto, hatiendo el giipottes) habra que acostumbrarse al nuevo disefio, mas funcional v
minimalista de cara a su lectura.

—Radio-Taxi-

nilibreniocupado.es
en "La Ventana” de la Cadena Ser
Descargar audio .mp3

nilibreniocupado.es
en "Hoy por Hoy Madrid " de la
Cadena Ser
Descargar zudio .mp3

nilibreniocupado.es
en "Clave Continental " de Radio
Continental

& Internet HA00% T
&)9 v LG 1054

g Inicio /2 nilibre

El audioblog www.nilibreniocupado.es “Anécdotas de un taxista en Madrid” recurre al
uso de las pistas sonoras como un elemento de gran importancia y protagonismo en la
difusién de sus contenidos.

Videoblog

VideoBlog - Viaje por el Mar Rojo » Portal audiovisual de Turisme ... - Windows Internet Explorer

(3 = [ hetptowmn burismoty .com/blogf2007/07 /17 vide oblog-viaje-por-el-mar-roja ~|[#] % |[2]-

Yy

archivo  Edicién  Wer  Faworitos  Herramierkas  Ayuda

Google |G = videoblog viajes V1 d@ & By~ 1¥ Mercadores~ S 74 bloqueados | " Corrector ortografica | 2] Traducr + | [wp Enviar = /0 [E] videoblog [E] visjes (0 Configuracién=

* l VideoBlog - ¥isjs por el Har Rojo » Portsl audiovisu, . [ ‘ 0 v Ef v @ - [hpdgna « F Heramientas

VideoBlog - Viaje por el Mar Rojo

Categorias publicidad
osted in TUS VIDEOS isi i b |
FERIAS DE TURISMO P ! sisitapolonia.or¢
Autor: Jose
ExpovacacionesTy
Fecha: 2006

FiturTy

SaloturismeTv

NOTICIAS

Noticias Comerciales

Demoninaciones de

Origen

Eventos

Hoteles

Mayoristas y
Agencias de Viajes Ultimas Entradas
Moticias Turismo 2.0 Actividades para

Noticias Turisticas tedos durante la

. Semana Santa en Lisida
spaiia y
'OJcFoicRc Rt

Fiesta de la Flor -
Internacional

Madeira
e Ests entrads fus publicada el Mart=s, 17 Julio, 2007 5 las 6:44 en |a catagoria: TUS VIDEOS. Puede hacer un seguimiento de los
comentarios de esta entrada a través de RSS 2.0. Puedes escribir un comentario, o trackback (enlace inverso) desde tu site. Muszo de

[~

| 15
& Internet H 100% T

El videoblog turismotv.com (www.turismotv.com) presenta una conjunto de
contenidos basados en los audiovisual. El relato de viajes que realiza esta ba-
sado en breves videos sobre diferentes destinos y teméticas vinculadas con
los viajes.


http://www.nilibreniocupado.es
http://www.nilibreniocupado.es
http://(www.turismotv.com
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Fotoblog

Edicién  Ver

Google Glwfotoblag viajes

Archivo Favoritos  Herramientas  Ayuda

v o IE[ Quo vadis? -] Cathédrale Notre Dame, Paris (Franc. . I I

virog & 5 - 99 Marcadores> B 74 bloqueades | " Corrector ortogréfico + |§; Traducr + |BEnviar aw /) [E fatoblog [5], vigjes

@ Configuracidn

fp - E) - v [ Pagins - O Heramisntss -

enfocado

[- Quo vadis? -] Cathédrale Notre Dame, Paris (Francia) | o

T o,

El sitio web enfocado (www.enfocado.com) presenta la estructura propia de los fotoblogs:
Una fotografia principal o de portada y en la parte inferior (a veces en los laterales) aparecen
otras fotografias. La fotos van acompafiadas de titulo y estdn abiertas a comentarios.

Moblog

ent - Windows Internet Explorer.

GO - Ewim.

| 2| %

[EE

archivo  Edicién  Ver  Favoritos  Herramisrkas  Avuda

Google |Gl rilbreniocupado

W I@unnt\adnncumant [—‘

Vri S B - oy mercsdes 574 blocusados | W Convctor crtopdfics - |35 Traccr - | (b Erviarar 51 [ milbvenioapado

-8

() configuracién-

= = »
g - |-k Pagina v {C} Herramientas ~

Video Library Admin

Song Name
aEver

A Change of Pace
All That T've Got

Eang Theons

Beating Heart Baby
Erackivn is urning

Calling

< Previous | Table of Contents | Next >

ory 13, 2006 1:535m

SEEENVILLE (10) = i (218) ; unied states
+ Wab Decion Specalist

Ak mel )

What's In Your Profile?

1t's All About You:

Playiist

— Sidewalks

Hzdaut Ul Mis viden on yocr wabsite
5 hi vide o e plogirt

TapRoot ok

Harry Potiar

Heleng

Lister

Inicio

€ Internet *, o

El moblog www.textamerica.com es un ejemplo de una bitdcora que se puede gestionar
desde dispositivos moviles.


http://www.enfocado.com
http://www.enfocado.com
http://www.textamerica.com
http://www.textamerica.com
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En resumen, en el marco de una bitacora on-line dedicada al relato de un via-
je, resulta interesante optar por la creaciéon de un weblog multimedia que per-
mita incorporar todo tipo de informaciones. De este modo, la bitacora
presentard una mayor riqueza y variedad informativa, por un lado, y permitira
elegir entre diferentes tipos de contenidos en funcion de la idea o tema a trans-

mitir.
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5. Weblogs y viajes: Construyendo una bitacora on-line
de viajes

A continuacién, se detallan los pasos para la creacién y el disefio de una bita-
cora. Se utilizaré la plataforma de Blogger aunque existen muchas otras quede
de forma automatica y gratuita permiten acceder a un weblogs. Esta bitacora
estara disponible en la Red para su consulta. Ademas en ellas se irdn incorpo-
rando los diferentes contenidos y las distintas herramientas que se vayan

creando en el marco del curso.

Pasos para crear un weblog en la plataforma Blogger

La plataforma Blogger puede ofrecernos

2 las instrucciones en diferentes idiomas
q Blogger .- 4 (espafiol, catalan, 1ng'les,.etc.). En el pre-
h— = ] sente documento se indican las instruc-
criver (@EIIED) Cevte o i ciones en espafiol. De todos modos, de
7, % % Q H forma intuitiva se puede deducir el signi-
o e i w8 i ficado.
o i

Gabinete de Comunicacion y Educacion

Para usar Blogger primero hay que darse
— de alta (crear un usuario). Se deben relle-
8 Blogger nar los siguientes items:

Nombre de usuario.

Create an t i
1 accoun Contraseiia.

Mostrar nombre: Nombre que queremos
mostrar y que aparecerd firmando nues-
tros contenidos.

Correo electrénico.

Se deben aceptar las condiciones de uso.

Saltar, con la flecha naranja, al siguiente
nivel.
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El nombre es un elemento muy importan-
te del blog.

Hay que buscar dos nombres: uno que
identifique el blog y otro que sea su direc-
cion de Internet.

Tiene que existir relacién entre el nombre
del blog y el nombre de la direccién blog.

En el marco de este curso se trabajara con
el blog:

Travel 2.0: Viajes, Periodismo e Internet
http://cursoviajes.blogspot.com/

Blogger ofrece diferentes opciones de
plantillas de disefio para nuestro we-
blog.

o Hay que escoger entre una.

se o template

Seleccionar el disefio segin la legibilidad,
relacién con el contenido, etc.

Posteriormente, se estudiard como perso-
nalizar este disefio para adaptarlo a nues-
tro proyecto, viaje, enfoque, etc.

Para crear una entrada nueva hay que en-
trar en la pestafia “Creacidon de entradas
— Crear” de nuestra area de usuario

Hay que darle un titulo, escribir el comen-
tario, darle un formato, insertar imagenes
(si queremos) y finalmente publicarlo
(“Publicar entrada”)

b R ERRm EEu T

Para saber si nuestro post ha sido publica-
do correctamente, después de haber pul-
sado “Publicar entrada” debe aparecer
un mensaje que indique la correcta publi-
cacion del contenido.

Your blog published successfully.

P publbed . 100 Cuando aparezca para visualizar el we-
blog, pulsaremos sobre Ver blog.

O



http://cursoviajes.blogspot.com/
http://cursoviajes.blogspot.com/
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e L e —

e — Soeo@ @D O e et P imuns magtin + [ §] b o immre | p—

= - b R Y EEEE ifiseTa

Estimanbe amigs.

m ooy Clbarviape. E

T

Podemos modificar nuestros posts cuan-
do queramos.

Para hacerlo, h
ay que entrar en la pestaria “Creacion de
entradas” y una vez dentro entrar en

“Editar entradas”.

Al finalizar la edicién, hay que volver a
pulsar en “Publicar entrada”.

Aunque el blog esté creado, se pueden
modificar todos los datos que hemos in-
troducido a través de la pestafia “Propie-
dades”:

La direccion web o URL del blog.

El nombre del blog.

La plantilla de disefio.

Los comentarios que hemos recibido.

El namero de entradas que aparecen en
portada.

Inclusién de textos.

Inclusion de hiperenlaces.

Inclusion de fotografias.

Debemos clickar en icono de la imagen.
Aparecera una ventana desplegable.

Escogeremos si la imagen la subimos des-
de nuestro ordenador o usb, o si la enla-
zamos desde otra pagina.

Escogemos el tamaiio, la ubicacion y (la
primera vez que publiquemos una ima-
gen) pulsamos en aceptar la condicio-
nes.
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ar 3 ol mnenda de

En la parte inferior de cada post, aparece
la opcion de incorporar Comentarios
(simplemente indicar Si o No).

En la parte derecha, encontramos un es-
pacio destinado a la inclusién de los tags
o etiquetas (que son las palabras clave
que identificardn al post y facilitaran su
localizacién por los buscadores).

La inclusion de videos, archivos sonoros y
otros elementos se explicardn mas adelante.

Acceso a la Zona de administracion y a la Zona de visualizacion del weblog

Zona de administracién: Se trata de la zona del we- Zona de visualizacién: Se trata de la zona que
blog a la que Ginicamente puede acceder el gestor del aparece publicada en Internet y que, por tanto,
weblog. Desde ella, se pueden realizar todas las funcio- puede consultar cualquier usuario que se conecte
nes de publicacion, edicién, cambios de configura- a la Red. Para acceder a ella basta con conectarse
cion, etc. Existen dos formas de acceder a ella: Desde a Internet y escribir la direccion del weblog
la pagina principal de Blogger (www.blogger.com) (http://...blogspot.com). Desde esta ubicacién
introduciendo el usuario y contrasefia; o desde la ba- podemos visualizar, pero no realizar cambios en
rra superior de color azul, pulsando sobre la opcién el weblog. Para poder llevar a cabo cambios, tene-
“Nueva entrada”, “Personalizar”, o “Acceder”. mos que acceder a la Zona de administracion.

www.blogger.com



http://www.blogger.com
http://www.blogger.com
http://www.blogger.com
http://...blogspot.com
http://...blogspot.com
http://www.blogger.com
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El blog del curso:

Travel 2.0: Viajes, periodismo e Internet

http://cursoviajes.blogspot.com/

En este espacio se publicaran todos los contenidos y herramientas estudiadas
a lo largo del curso para que el estudiante conozca como se visualizan y re-
flexiones sobre sus utilizacién en el weblog que debera construir durante el

curso.

G-é:;' [ T —— o (44 [ ] [onie |2l

Archie Edeiin Mer  Favortes  Heramkentas  Avuda )
Gaogle (G =goagenans o @ D - | oY Macadrese e bloguendos | 0 Comrecter ortogrfico = | 81 Traducr v | [ Ervvier aw 40 [5], coogemaps 1@ configracin

i v | O Travel 2.0: Vajes, pericd... 3 | M5 vinsTulm - 5110 TE PUBER.... | 0 sabstevs  Postgracion fi = B - @ - [ Phons - ) Herramentas -

SABADD 3 DE MAYOD DE 2008

Bienvenide al blog Ciberviajes

Estimado amigo:

Bienvenida al woblog
Ciberviaje. En este espacio de
la Red, trabajaremes todes las
recurses que la red de redes nas
ofrece para construir una
Bitacora on-line de viajes.

Combinaremos el trabajo en redes a través de La plataforma de la
UOC v la publicacion en el blog que cada uno de los participantes
creard.

iEstas preparado? Empleza nuestro partioulas y genuina viaje Archiva del blog
{ciberviaje) por al munda de La weh 2.0. Empazamas...

¥ 2008 (1)
¥ maya (1)
Al blog Ciberviajes

Nota

- Cada estudiante debera construir un weblog para llevar a cabo el segui-

miento del curso.

- En su weblog, el estudiante ird incorporando los diferentes contenidos y/o
herramientas que se expliquen (disponiendo asi de un espacio de ejercita-

ci6on practica).

- A medida que se expliquen nuevas tipologias de contenidos, se indicard
coémo elaborarlos para incluirlos en el blog que cada estudiante creara en el

marco del curso.

— En el weblog del curso se podra visualizar el resultado de cada una de las
tipologias de contenidos y de las herramientas y servicios que se vayan ex-

plicando.


http://cursoviajes.blogspot.com/
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6. La barra lateral: Funciones y posibilidades

La barra lateral es un apartado o frame estatico que aparecer en el lado izquier-
do o derecho del frame dinamico, principal o de contenidos de un weblog.
Aunque los contenidos propiamente dichos se publican en el frame principal,

la barra lateral juega una serie de funciones de gran importancia:

- Informacién corporativa: La barra lateral es el espacio idéneo para ubicar
la informacion relativa al proyecto al autor del weblog. A diferencia del fra-
me de contenidos, tiene un caracter estatico. Por ello, podremos asegurar-
nos de que un componente aparece siempre en la parte superior y que, por
tanto, los usuarios podran verlo. Se puede incluir una foto del autor o au-
tores, los logotipos de las entidades que colaboran en el proyecto, una pre-
sentacioén breve sobre el contenido de la bitacora, el niimero de visitas

recibidas, etc.

- Informacién puntual: La barra lateral sirve también como un espacio
donde ubicar informacién propiamente dicha, es decir, contenido vincu-
lado con la teméatica del weblog. En este sentido, se pueden incorporar vi-
deos, fotografias (la foto del dia, por ejemplo, en el caso de un viaje), frase
o citas célebres, etc. Respecto al frame de contenidos, presenta una limita-
cién de espacio ya que dispone de una menor anchura y, por tanto, los

contenidos aparecen mas reducidos.

— Elementos interactivos: La barra lateral sirve también para incorporar ele-
mentos que fomenten la interaccidon con los usuarios. Pueden estar vincu-
lados con los contenidos que se publiquen en el frame principal. Por
ejemplo, se pueden incorporar encuestas y conocer el porcentaje de res-

puestas, los resultados, etc.

- Inclusiéon de publicidad: La barra lateral también suele ser el enclave del
weblog donde se ubica la publicidad. Algunos gestores y plataformas de
blogs ya incorporan un servicio de inclusién automética de anuncios on-

line.

La barra lateral permite incluir una gran cantidad de servicios y prestaciones
de muy diversa naturaleza y enfoque. No obstante, esto no significa que deba-
mos incluir todos estos recursos. En todo momento, serd muy importante va-
lorar qué incorporar y qué dejar fuera del weblog. Del mismo modo, no
debemos descuidar las recomendaciones relativas a la composicion de una
pantalla, los consejos sobre el uso del color, etc. En definitiva, hemos de con-
seguir conferir una cohesién y unidad a todo el conjunto de manera que se

presente a los internautas como un producto atractivo y de calidad.
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Ejemplos de barra lateral

Fundacién Chandra: entidad donde
trabajo | Mi esfuerzo diario e
ilusion se reparten entre Canal
Solidario.org periddico digital
de informacion social y solidaria

i v ekoos.org , espacio dirigido a
los periodistas |

|
b2
i m
-
2]
o
(=)

o =

9
what arm | doing. .. @
Haciendo una listita de cosas a
hacery de posiblas planes con
nifios con 4 dias por delante

il love listas!

Z days ago v

http://todocuantoame.blogspot.com

B EE Os

Cibermedios
R. Salawverria [coord.)
[CSER, 2005)

e

Redaccion periedistica
en internet
R. Salaverria
[Eunsa, 2005}

http://e-periodistas.blogspot.com/

Sobre el autor

Sergio Pérez Conde tiene 23 afios yes
licenciado en Periodismo. Es socio y
coordinador editorial de |la empresa Blog
Comunicacidn

+ Contacto
+ Curriculum profesional
Buscador

Desde este apartado puedes realizar
blsquedas de los contenidos
publicados en este blog.

|
Buscar

Ultimas entradas

Recupera los Gltimos articulos creados

en este blog.

" Google ya comercializa la publicidad en
televigian...

» Criziz para BSkyB

* Condenan a Intervid por publicar las fotos
robadas...

" Google ingreza mas que toda la prensa
britanica

+ El cine =& adapta a la revolucion tecnoldgica

http://desdemiblog.blogspot.com/

Directrices y consejos para publicar contenidos en la barra lateral de

nuestro weblog

Texto estatico

8 Seleccionar un elemento de pagina
nuevo

. Provanaacidn luses) = | Encuss [N
= alade wna presetackia de b || e una sncoenta o f bleg para

Satogratian 4t blog. o s de ko v,

Eleeed
Unta — | Linta d vincules
adade ona sta de o bess y = | ahade una veonpilaciin do fus.
Lt cuilgainr o lthes b, bogs o pigina wet:
o0 tn by bz
ARADIR AL B.OG [ sfuom i moc | [l TS T
e 5 ™
[°" sl | Gana diers v putic
Ahade uns Imagen a Lt deade dinern o stad pdeidad pdadl

4 43wl © e ke D ™

fihaslie wn edermeme e Diging

Teita HT Lhevaicript
bt st palben 3 tx bl Ay g camctarhE 8o i Imagen
corme i memaje e baemresida, Bercern  ore i & b blog. diar
o0 nuttn it de bz [ Ao i moc |
prerimiy i Tewwel 28
o
L Wi eanales RSS
Sl
Eian 1 visfe dia 8 dis
[

En el apartado “Diseiio — Elementos de Pagina - Afiadir un elemento de pagina” se
selecciona la opcién “Texto”.


http://todocuantoame.blogspot.com
http://e-periodistas.blogspot.com/
http://desdemiblog.blogspot.com/
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Se incluye el redactado del texto (con o sin titulo) que deseamos que aparezca en la barra
lateral y se pulsa en “Guardar cambios”.
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El sistema presentard en la barra lateral un texto estatico. Este elemento es interesante
si deseamos que el usuario siempre vea y lea ese mismo texto. Puede ser una frase que
ayude a contextualizar la pagina, el proyecto, el viaje, el contenido que presentamos, etc.

Fotografia
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En el apartado “Diseilo — Elementos de Pagina - Afiadir un elemento de pagina” se
selecciona la opcién “Imagen”.
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A través de una ventana que aparece adjuntamos la fotografia y, si lo deseamos, inclui-
mos el titulo y/o pie de foto a la misma. Es recomendable seleccionar la opcién de “Ajus-

tar tamano”.
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Esta opcion permite incluir una foto en la barra lateral que aparecerd siempre. No obstante, podemos ir

sustituyéndola por otra. El viajero deberd buscar el sentido y justificaciéon de la imagen.

Links

En el apartado “Disefio — Elementos de Pagina - Ailadir un elemento de pagina” se
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selecciona la opcion “Lista de vinculos”.
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El usuario escoge un titulo para el apartado (“Mis enlaces”, “Enlaces seleccionados”,
“Links de interés”, etc.) y decide el nimero de enlaces que estaran visibles en el weblog.
No es recomendable que sean muchos ya que podria generar un efecto negativo en la pa-
gina. Posteriormente, escribe el nombre de las direcciones y el titulo de cada enlace.
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Los links aparecen en la barra lateral. Es importante que el gestor del weblog realice una buena selecciéon de
los links que incorpore a su bitacora, ya que los usuarios valoran la calidad de los enlaces recomendados.
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Etiquetas

|§|[ 3‘:|I 1'

En el apartado “Disefio — Elementos de Pagina - Ailadir un elemento de pagina” se

selecciona la opcion “Etiquetas”.
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Las etiquetas son las palabras clave que acompafian a cada post. Se incluyen al publicar
el post. Sirve para ir clasificando los post en diferentes categorias. Por ejemplo, si creamos
un categoria que se llame “Paisajes”, todos los posts que tenga como etiqueta la palabra

paisajes aparecerdn dentro de ella.
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Las etiquetas se pueden comparar con las secciones de un sitio web, pero no poseen exactamente la misma
funcion. Su misién es identificar las diferentes entradas con palabras clave para facilitar su almacenamiento y

posterior recuperacion (tanto dentro de nuestro weblog como en los buscadores de Internet).
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En el apartado “Disefio — Elementos de Pagina — Afiadir un elemento de pagina” se selecciona la opcion “Ad-
Sense”. Para poder incluir la publicidad deberemos dar de alta nuestra cuenta. Posteriormente, debemos escoger el
tipo de disefio de publicidad que queremos publicar en nuestra barra lateral.

Videos, archivos sonoros, presentaciones y otros elementos

Las indicaciones relativas a la inclusion de contenidos audiovisuales, sonoros, presenta-
ciones visuales, esquemas graficos, etc. se explicaran progresivamente en cada uno de los
apartados del curso.

En todos los casos, se podra consultar el weblog del curso para visualizar el resultado final
derivado de la aplicacién de tales herramientas.
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Los elementos que se publican en la barra lateral van apareciendo situados en
la parte superior de la misma. No obstante, podemos modificar su ubicaciéon
desde el apartado “Disefio- Elementos de pagina”. En este apartado, pode-
mos con el puntero del raton ir desplazando los diferentes apartados de la ba-
rra lateral hacia arriba o hacia abajo segin deseemos. Este aspecto es
importante en la medida en que la parte superior de la barra lateral es la que
posee mayor importancia y, por tanto, debemos asegurarnos que en esta ubi-
cacion se sitdan los elementos

organizar elementos
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S S T
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b
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La ubicacién de los elementos de la barra lateral se puede ir modificando mediante el
puntero del ratén. Basta con situarse sobre el elemento que deseamos desplazar y pulsan-
do el botén izquierdo del raton lo podremos desplazar hacia arriba o hacia abajo.



© FUOC » P06/M1003/01067 32 Bitacoras de la red para el ciberviajero

7. La importancia de la personalizacion: Consejos y
advertencias

En el disefio y gestion de los contenidos de un weblog es muy importante dar-
le al conjunto de elementos un enfoque y tratamiento personalizado. Muchas
plataformas que permiten la creacion de blogs ofrecen a los usuarios plantillas
predisefiadas. Este aspecto hace que nuestro espacio on-line pierda personali-
dad en la medida en que muchos otros weblogs de la blogosfera pueden pre-

sentar ese mismo disefio.

No obstante, existen una serie de recomendaciones que pueden ser Gtiles para
dar a nuestro weblogs y los contenidos que publiquemos en el mismo un ca-

racter diferente, genuino y personalizado:

- Seleccion de la plantilla: Aunque el sistema nos obligue a seleccionar una
plantilla de un conjunto de predisefios, hemos de ser conscientes que pos-
teriormente se puede personalizar y adaptar al enfoque del proyecto. De to-
dos modos, y aunque vayamos aplicar acciones de personalizacién, es
importante escoger un disefio de plantilla que por la distribucién de sus
apartados o colorimetria utilizada se aproxime a nuestra idea, plantea-

miento o tipo de viaje.

— La cabecera: Se trata de un apartado decisivo ya que aparece en la parte
superior de la paginay es, por tanto, el primero en visualizarse. Del mis-
mo modo, al presentar el titulo de bitacora su fuerza persuasiva y su im-
pacto visual es determinante. Los gestores de blogs permiten modificar
el color de fondo o incluir una fotografia. Si optamos por cambiar el co-
lor, es importante que este cambio se realice en consonancia con el con-
junto de colores que aparecen en el resto de apartados y contenidos de
la bitacora. En el caso de incluir una fotografia de fondo, es muy impor-
tante trabajarla previamente con algin editor de imagenes para que pre-
sente unas dimensiones adecuadas (La imagen, mas alla de la anchura 'y
altura requeridas, ha de ser horizontal, ya que aparecera apaisada). Del
mismo modo, si se incluye una imagen de fondo en la cabecera, se debe
escoger aquella que garantice un buen contraste entre la fotografia y las
letras del titulo del blog.

- Tipos de letras: El gestor permite modificar el tipo de letras que aparecen
en la cabecera y en el conjunto de apartados del weblog. En este sentido y
siguiendo en todo momento las directrices indicadas al hablar de la escri-
tura para la Red, se escogerdn aquellas que mejor se adaptan al enfoque de

nuestro proyecto.
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- El color: El gestor permite también el cambio del color de los diferentes
elementos de la pagina: filetes, recuadros, lineas de separacion entre blo-
ques, titulos de los apartados, etc. Teniendo en consideracion los significa-
dos que incorporan los distintos colores, escogeremos aquellos que mejor
se adapten al mensaje que deseamos transmitir y que cumplan las normas
y consejos relativos al uso del color en los contenidos transmitidos a través
de la pantalla de un ordenador.

- Contenidos: El enfoque de los contenidos es también un elemento decisi-
vo para conseguir dar al conjunto de nuestra bitdcora un aspecto diferen-
ciado y genuino. En este sentido, es importante que los contenidos
publicados respondan a una misma pauta y que el usuario que consulte la
bitacora los perciba como cohesionados y unificados.

Posibilidades de personalizacion del weblog

El sistema nos permite en todo momento cambiar la plantilla de disefio seleccionada
(desde: “Disefio- Seleccionar plantilla nueva”).

Desde la opcién “Disefio — Fuentes y colores”, podemos modificar el color de todos los
componentes de nuestra plantilla. De este modo, podremos adaptarla al enfoque y co-
lores que deseemos. También es posible cambiar el color y tipo de letra de los diferentes
contenidos textuales de la pagina. Este trabajo que debe realizar con cuidado y precisiéon
nos permitird disponer de una plantilla mucho més personalizada y, por tanto, diferencia
de la del resto de weblogs.
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Desde la opcion “Elementos de Pagina”, podemos editar la cabecera del weblog y incor-
porar un imagen que sustituya al fondo de la plantilla. Para hacerlo basta con tener una
imagen apaisada y subir siguiendo los pasos que indica el sistema. Es muy importante
que la imagen no sea muy pesada y ademas es hay que seleccionar la opcién “Reducir
hasta ajustar”. De este modo, el sistema adaptard el tamario de la imagen al ancho de la
pagina. En el caso de weblog de viajes, se pueden seleccionar paisajes, rostros de gentes,
detalles de artesanias, etc. En estos casos, debemos asegurarnos que el titulo del blog se
lee adecuadamente. Si fuera necesario, se puede cambiar el color por otro mas adecuado
mediante la seccion “Fuentes y colores”.



Recurso: Bloque 3. Bitacoras de la red para el ciberviajero. Descripcién: Este es el tercer bloque del
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